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Santa Marta avanza hacia una nueva
etapa de desarrollo econémico

y social, con unavision clara de
internacionalizacion, sostenibilidad

y crecimiento empresarial. Este
progreso es el resultado de una
construccion colectiva, impulsada por
la articulacion entre el sector publico,
el sector privado vy la cooperacion
internacional. Agradecemos el apoyo
de - CAF -, Banco de Desarrollo de
AméricalLatinay el Caribe, |aCamara
de Comercio de Santa Marta para

el Magdalena, Pro Santa Marta

Vital, los gremios, universidades 'y
empresas que han hecho posible esta
sinergia. Gracias por ayudarnos a
transformar la ciudad, por aportarle




al cierre de brechas sociales a través
de lainversion. Sucompromiso
confirma que el desarrollo de Santa
Marta no es obra de unos pocos,
sino el fruto de una alianza sdlida
que trabaja, dia a dia, por una ciudad
mas competitivay conectada con el
mundo. Extendemos una invitacion
abierta alos organismos y entidades
nacionales e internacionales que alin
no se han sumado a este proceso de
transformacion.

La Guia del Inversionista 2025
representa un paso decisivo en
esadireccion. Es una herramienta
creada para ofrecer aempresarios e
inversionistas una vision completa,

técnicay actualizada del entorno
economico de Santa Marta: su
potencial sectorial, sus ventajas
competitivas, la calidad del talento
humano, asi como los mecanismos
institucionales de acompanamiento
gue la ciudad pone a disposicion de
quienes deciden establecer o expandir
operaciones en nuestra ciudad.

Através de esta guia, queremos

que cada inversionista encuentre
informacion Util para tomar decisiones,
identificar oportunidades realesy
visualizar como su inversion puede
crecer aqui, de manera sostenible y
rentable.

Esta publicacion se enmarca dentro

de CONNECT 2040, el plande
internacionalizacion que esta
posicionando a Santa Marta como
destino para el turismo de alto valor,
los servicios globales de exportacion, la
agroindustria, logisticay energias.

Invertir en Santa Marta hoy, es apostar
por una ciudad en transformacion. Los
invito a recorrerla, descubrir nuestras
oportunidades y a construir, junto a
nosotros, la Santa Marta que sofiamos.

G—_ e D
Carlos Pinedo Cuello
Alcalde de Santa Marta
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CONNECT;

Santa Marta
presenta la Guia
del Inversionista

2025

Nos complace presentar la Guia

del Inversionista, una herramienta
estratégica disenada para acompanar
aempresarios locales, nacionales

e internacionales en su proceso de
evaluacion, analisis e instalacion de
operaciones en nuestro territorio.
Esta guia se enmarcadentrode la
estrategia CONNECT 2040, el plan de
internacionalizacion que posicionara a
Santa Martay al Magdalena como un
destino global de oportunidades.

Santa Marta es un territorio con
ventajas unicas; se consolida hoy
como el HUB logistico y ecoturistico
del Caribe colombiano., nuestra
ciudad combina ventajas geograficas
excepcionales con una dindmica
economica en ascenso. Nuestro

integra ecosistemas marinos, costeros
y terrestres que van desde el nivel

del mar hasta los pisos térmicos de la
Sierra Nevada de Santa Marta. Esta
diversidad natural no solo constituye
un patrimonio invaluable, sino que
representa una ventaja competitiva
para multiples sectores econdmicos.

CONNECT 2040: La RutaHaciala
Transformacion Econdmica

La estrategia CONNECT 2040 traza
un camino ambicioso pero alcanzable
para convertir nuestro territorio en un
referente de competitividad. Con los
tres pilares fundamentales buscamos
multiplicar nuestros indicadores
econdmicos de manera exponencial.
Nuestra meta para 2040 es ambiciosa:
alcanzar 417 empresas exportadoras,
$1,500 millones de délares en
exportaciones, y atraer $4,000
millones de dolares en inversion. Estos
objetivos reflejan nuestro compromiso
con la diversificacion econdémicay la
generacion de empleo formal.
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Santa Marta no es solo la ciudad mas
antigua de Colombia; es un territorio
en transformacién que combina
historia, naturalezay oportunidades de
negocio. Nuestra posicion geografica
privilegiada, la infraestructura logistica
en expansion, los incentivos tributarios
competitivos y el compromiso
institucional con el desarrollo
econdmico nos consolidan como un
destino estratégico para la inversion.

La Guia del Inversionista es mas que

un documento informativo; es un
compromiso de acompanamiento
integral para quienes decidan apostar
por nuestro territorio. Los invitamos

a conocer las oportunidades que

Santa Marta ofrecey a ser parte de

la transformacion econdmica que nos
llevard, juntos, hacia el 2040.

Santa Marta es un territorio con
ventajas unicas; se consolida hoy
como el HUB logistico y ecoturistico
del Caribe colombiano., nuestra
ciudad combina ventajas geograficas
excepcionales con una dindmica
economica en ascenso.
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PROPOSITO Y
METODOLOGIA
DE LA GUIA DE

ATRACCION DE
INVERSION

CONNECT;

Guia de atraccion de inversion
(metodologia de guia de atraccion
de inversion)

El objetivo de esta guia es acompanar
alos inversionistas locales, nacionales
e internacionales en su proceso

de evaluacion, andlisis, inversiony
expansion de actividades comerciales,
industriales y de servicios en el
territorio. En ese orden de ideas, la guia
se estructura metodolégicamente para
brindar informacion y acompanamiento
relevante.

Evaluacion y exploracion del
destino: en este componente
se desarrollard la descripcion
del destino, indicadores y datos
de valor para el inversionista,
beneficios del destino e
incentivos tributarios locales,
regionales (departamentales)

y nacionales, conectividad y
entorno productivo.

Analisis y decision de
inversion: en este componente
se contemplan todas las
labores de acompanamiento
de la Agencia de promocién

de inversiony ecosistema
empresarial, y las tareas
logisticas de localizacion

fisica, busqueda de predios,
disponibilidad de servicios
publicos, Benchmark
comparativo de otros destinos
y disponibilidad de capital
humano necesario para el
establecimiento de la operacion.
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Instalacion y operacion: en
este componente se brinda
informacion relevante para
asesorialegal, tributaria,
tramites, permisosy
constitucion de empresa,
esquema de proveeduria local y
relacionamiento empresarial.

Ampliacién y reinversion:
Brinda informacion sobre

el monitoreo de clima para
hacer negocios, oportunidades
de inversion, alianzas y
relacionamiento.

Foto: Guillermo.Rodriguez
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Santa Marta se consolida como un
destino estratégico para la inversion
en el Caribe colombiano, combinando
ventajas geograficas excepcionales con
un crecimiento demografico sostenido.

El distrito se extiende sobre 2.393 km?,

de los cuales 55 km? corresponden al
area urbana consolidada, mientras que
2.338 km? constituyen territorio rural
con conexion directa a la Sierra Nevada
de Santa Marta.

CONNECT:

La poblacién proyectada para 2025
alcanzalos 582.000 habitantes, lo

que representa un crecimiento de
83.000 habitantes desde 2018,
cuando la ciudad contaba con 499.000
residentes. Esta expansion demografica
se caracteriza por una estructura
poblacional joveny en edad productiva,
con unadistribucion territorial que
combina una concentracion urbana
costera consolidaday un amplio
territorio rural estratégico.

DIVERSIDAD DE RECURSOS
NATURALES
La riqueza natural de Santa Marta

constituye uno de sus principales
activos para el desarrollo econémico.
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El territorio integra ecosistemas
marinos, costeros y terrestres
gue sostienen multiples cadenas
productivas:

Los recursos hidricos estratégicos
incluyen los rios Manzanares, Gairay
Piedras como fuentes principales para
el abastecimiento actual, mientras

que las cuencas Guachacay Buritaca
estan proyectadas como nuevas
fuentes hidricas. Esta infraestructura
natural garantiza el suministro hidrico
necesario para el desarrollo industrial y
urbano sostenible.

El patrimonio marino y costero
comprende un extenso litoral Caribe
que alberga arrecifes coralinos y
praderas marinas protegidas dentro
del Parque Nacional Natural Tayrona.
Estos ecosistemas sustentan sectores
clave como el turismo nautico, la
pesca artesanal y comercial, ademas
de proporcionar proteccion costera
natural. El potencial se extiende hacia
el desarrollo de industrias innovadoras
relacionadas con la economia azul.
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La biodiversidad y areas protegidas
establecen una conectividad ecolégica
Unica entre el Parque Nacional Natural
Tayronay el Parque Nacional Natural
Sierra Nevada de Santa Marta, creando
un gradiente ecoldgico que va desde el
nivel del mar hasta los pisos térmicos
de montana. Esta riqueza biologica
genera oportunidades significativas en
turismo de naturaleza, investigacion
cientificay bioprospeccion.

CAPITALHUMANO EN
FORMACION

El sistema educativo superior de
Santa Marta muestra signos de
fortalecimiento, aunque persisten
retos en areas estratégicas parala
transformacion productiva.

El sistema de formacion universitaria
registré 7.037 graduados en 2023,
distribuidos entre 257 programas
académicos disponibles en todos
los niveles educativos. La oferta se
concentra principalmenteen 113
programas de Administracion de
Empresas y Derecho, mientras que
las Tecnologias de la Informaciony la
Comunicacion presentan una oferta
limitada con apenas 6 programas que
graduaron 41 profesionales en 2024,
evidenciando un area de oportunidad
estratégica.

La calidad educativa muestra
indicadores de mejora progresiva, con
un 44% de docentes con formacion de
posgrado en crecimiento sostenidoy
una relacion estudiante-docente de
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32,0 que refleja optimizacion continua.
Enlas pruebas Saber 11, el puntaje
promedio alcanzé 251,5 puntos,
registrando un incremento marginal.
Sin embargo, persiste una brecha
significativa entre colegios oficiales y
privados en los resultados académicos,
representando un reto identificado
para el desarrollo del capital humano.

MERCADO LABORAL:
POTENCIAL CON DESAFIOS

El mercado laboral samario presenta
indicadores mixtos que reflejan
tanto oportunidades como areas de
intervencion prioritaria.

Los indicadores clave para 2025
muestran una tasa de ocupacion del
53,4%, representando un incremento
desde el 52% registrado en 2023.

La informalidad laboral se sittia en
58,8%, evidenciando una reduccion
marginal pero manteniéndose en
niveles elevados. La tendencia general
apunta hacia una mejora gradual enla

ocupacion formal, aunque el ritmo de
transformacion requiere aceleracion.

Para los inversionistas, estas
condiciones del mercado laboral
implican una amplia disponibilidad

de mano de obra con estructura
salarial competitiva que favorece los
costos operativos. El elevado nivel de
informalidad representa tanto un reto
como una oportunidad para empresas
comprometidas con la promocion del
empleo formal y el desarrollo social
sostenible.

POSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO

Santa Marta combina ventajas
naturales excepcionales con una
ubicacion privilegiada en el Caribe.
Su territorio diverso permite el
desarrollo simultaneo de multiples
sectores econémicos, incluyendo
turismoy recreacion mediante el
aprovechamiento del patrimonio
natural y cultural, logisticay comercio

aprovechando las conexiones maritimas

y terrestres estratégicas, agroindustria

sustentada en la diversidad de pisos
térmicosy recursos hidricos, y servicios
respaldados por una base demografica
creciente y una ubicacion regional
estratégica.

Las oportunidades de inversion
identificadas abarcan el sector turistico
con desarrollo de infraestructura
ecoturisticay turismo de naturaleza,

la logistica portuaria aprovechando

la posicion geografica estratégica, la
agroindustria sostenible mediante la
integracion de cadenas productivas
rurales, tecnologia e innovacion para el
fortalecimiento del ecosistema digital,
y energfas renovables capitalizando el
potencial edlicoy solar de la region.

e
o
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ECONOMiA Y PIB Grdfica 1. PIB departamental del Magdalena y distrital

La economia de Santa Marta se integra de Santa Marta
aladinamica del departamento del
Magdalena, con una participacion
creciente en el Producto Interno Bruto
regional. El distrito presenta un PIB
cercano a 6,3 billones de pesos en $20.000
2019, lo que representa alrededor del

40 % de la produccion departamental.

EI' PIB per cépita muestrauna > 15.000 $15.912
tendencia de crecimiento sostenido,
aungue se mantiene por debajo del

$ 25.000
PIB departamental y distrital

(enmiles de millones)

; ) } $10.000
promedio nacional, reflejando retos
en productividad y diversificacion
economica. $5.000
$_

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023p

W Santa Marta B Magdalena

. El PIB de Santa Marta alcanzdé 6,3
ggirét_e' DANE, PIB a precios constantes de billones en 2019, equivalente al 40 %
de la produccion total del Magdalena
(15,9 billones). La ciudad concentra
gran parte de la actividad econémica
departamental.
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Grdfica 2. PIB per cdpita de Santa Marta y Magdalena,
2018-2023 (a precios corrientes)
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Santa Marta tiene un potencial Tabla 1. Sociedades Portuarias Activas en

inmenso para hacer negocios gracias Santa Marta

a su tejido empresarial consolidado,

su potencial turisticoy su plataforma Fuente: tomado de Agencia Nacional de
logistica especializada: Infraestructura (ANI)

CENTRO LOGISTICOY DE

NEGOCIOS

ECOSISTEMA
EMPRESARIAL

Santa Marta es uno de los centros
logisticos en el caribe colombiano,

sus terminales portuarias son muy
importantes sobre todo por el
transporte de carbén. En la actualidad
existen 5 puertos activos:

L VEINTE - CURRENTA

sy ( CRCI EAQ
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Sociedad Portuaria

Puerto Nuevo S.A.
(Grupo Prodeco)

CENIT - Pozos
Colorados

Regional de Santa
Marta S.A.

Las Américas S.A.

American Port
Company
Inc.(Drummond Ltd.)

Ubicacion

Ciénaga

Santa Marta

Santa Marta

Santa Marta

Ciénaga

Tipo de
Servicio

Publico

Privado

Publico

Pudblico

Privado

Tipo de Carga

Carbon

Hidrocarburos y
derivados

Carga general,
granel, carbén,
vehiculos

Graneles liquidos
(aceites, quimicos)

Carbén térmico

Concesion

No. 001-2011
Vence: 2041

No. 005-2010
Vence: 2030

No. 006-1993
Vence: 2033

No. 003-2015
Vence: 2046

No. 002-1992
Vence: 2043

Calado (m)

18,4

14,0

11,5a 14,5

N/A

20,5

Muelle / Monoboya

Espigdn (2 atraques)347
m + pasarela de 2,7 km

Monoboya tipo CALM(1
atraque)

Multipropésito (5
atraques)Muelles entre
150-240 m

N/A

Espigdn (4 atraques)744
m

Observaciones

Alta capacidad de
patios (1,36 mill. ton).
Transporte por tren.

Buques hasta 70.000
TPM. Carga directa via
submarina. Tanques
con 1,26 millones de
barriles.

Principal puerto
multipropdsito. Alta
dotacion logistica.

N/A

Exportacion de
carbon. Patio de 1,5
millones ton.
Capacidad para 2
buques simultaneos.

17
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Se cuentan diversos tipos de

carga movilizada durante el ano

2024 permitiendo identificar las
especializaciones logisticas del puertoy
su articulacion con sectores clave de la
economia regional.

El carbon al granel y los graneles
solidos diferentes al carbon concentran
el mayor volumen de mercancias,
reflejando el papel del puerto en

la salida de productos minero-
energéticos y en larecepcion de
materias primas a granel.

Tipo de Carga
Carbén a Granel
Contenedores
General

Granel liquido

Granel sélido difer. de carbon

Exportacion

729,989

815,063

22,860

155,459

2,500

Importacion

149,507

81,046

112,586

3,200,000

Fuente: Ministerio de transporte

18



CONNECT:

Zonas francas francas activas y una 6 en evaluacion = Foto: Gullleme Rodrigue
. por la secretaria técnica de la comision "

Las zonas francas son espacios intersectorial de Zonas Francas.

economicos con beneficios

fiscales, aduanerosy regulatorios La siguiente tabla presenta las zonas

especiales que buscan promover la francas en Santa Marta (Departamento

industrializacion, el comercio exterior del Magdalena), indicando los decretos

y lainversion, agilizando procesos que las reglamentan, su sector de

para empresas que operan bajo este operacion vy su localizacion.

esquema. En Santa Marta hay 5 zonas
Zona Franca Decretos reglamentarios Sector Localizacién
Zona Franca Santa Marta No. 1060 del 29 de junio de 1994 Industrial Santa Marta
TAYRONA S.A No.4335 de Mayo 19 de 2008 Industrial Santa Marta
Zona Franca las Americas No. 5657 de Junio 27 de 2008 Industrial Santa Marta
BIOCOMBUSTIBLES Agroindustrial,
SOSTENIBLES DEL CARIBE No.12771 del 30 de octubre de 2007 Biocombustible, aceite Santa Marta
S.A. de palma
SOCIEDAD PORTUARIA DE . . .
SANTA MARTA - SPSM No.1886 del 19 de Diciembre de 2008 Servicios portuarios Santa Marta
INDUPARK ZE)na' franca en evaluacién por secretaria Inf:lustrlal - Petrdleo, Bonda - Magdalena

técnica minero
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Logistica multimodal

Santa Marta cuenta con una extensa
red de transporte y conexiones

multimodales:

Conexion aérea:

Santa Marta esta conectado nacional e
internacionalmente con las principales
ciudades y hubs aeroportuarios.

Ruta / Conexion

Frecuencia / Detalle

Aerolineas

avianca JASMART
Bogota - Santa Mart 61 vuel les (duracion: 1h15
ogota anta Viarta vuelos semanales (duracion ) ? LATAM WIﬂgO-
avianca JASMART

Medellin - Santa Marta

Vuelos directos

ZLATAM wingo

Cali - Santa Marta

Vuelos directos

avianca Z LATAM

Santa Marta - Panama

Vuelo internacional directo

CopaAirlines

20



CONNECT;

Conexion Férrea Estaseralarutadel

Reactivacién de corredor ferreo ruta ferrocarril \

entre Bogota - Zipaquira - Barbosa
- Barrancabermeja. En este punto

se conectara con el Corredor Férreo
Central (que va de La Dorada hasta Mar Carbe
Santa Marta) y de alli llegaria a Santa
Marta conectando carga y pasajeros.

Antioquia

Santa Marta LaCualla

A(Iémic}

{ Magdalena César
1

Chiriguana - Santa Marta
La Dorada - Chiriguana N
Bogota - Belencito o
Red Férrea del Pacifico Cordoba

Chiriguana

.

Bolivar |

Norte de
Santander

Rio Madgalena

Antioquia
Santander

Boyaca

Belencito

Chocd

Bogota

La Tebaida Cundinamarca

Buenaventura

21
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ECOSISTEMA EXPORTADOR

Durante 2023, Santa Marta atrajo

un total de USD $184 millones
eninversion, lo que demuestra la
confianza internacional en el potencial
economico de la ciudad y su capacidad
para generar retornos atractivos para
los inversionistas.

Las exportaciones NME alcanzaron
un valor total de USD $712.8 millones
FOB, evidenciando la diversificacion
productiva de la ciudad mas alla del
sector tradicional minero-energético.
Este indicador refleja el desarrollo

de sectores como agroindustria,
manufacturay servicios con potencial
exportador.

En el siguiente grafico se puede ver
cuales son los principales productos,
medios de transporte y destino de
los bienes y servicios exportables
producidos en Santa Marta.

22

Bananas y platanos, frescos o secos

Aceites de coc
palmiste o babasu y sus fra uso refinados.

(4 Aceite de palma y sus fracciones,
) incluso refinado, pero sin modificar quimicamente.

Café, incluso tostado o descafeinado; sucedaneos
de café con café en cualquierr proporcién.
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Santa Marta se posiciona como una
ciudad en crecimiento econémico
sostenido, con ventajas competitivas
en:

e Conectividad internacional: A
través de su puertoy aeropuerto

e Capital humano: Con indices
favorables de desarrollo de
competencias

e Base industrial: En proceso de
consolidacion y modernizacion

e Diversificacion econémica:
Evidenciada en sus exportaciones
no tradicionales

e Atraccion deinversion: Con flujos
constantes de capital extranjero
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CAPITALHUMANO Y FUERZA
LABORAL

Santa Marta cuenta con una sélida
base de capital humano que representa
una ventaja competitiva significativa
para los inversionistas que buscan
establecer nuevas empresas en la
region. Los datos del SNIES revelan

100% 33%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

o
2019

M Técnica Profesional
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un crecimiento sostenido en la
formacion de profesionales, con 7,037
graduados en 2023, donde el 77.4%
corresponde a formacion universitaria
y el 13.2% a formacion tecnolégica.
Esta distribucion demuestra la
disponibilidad de talento especializado
en diferentes niveles de cualificacion,
desde técnicos profesionales hasta

2,6% 2,8%

doctores, con un incremento notable
en programas de maestriay doctorado
que evidencia el fortalecimiento de la
educacion superior en la ciudad.

Grdfica 3. Matricula por nivel de
formacion

Fuente: SNIES, Ministerio de Educacion
Nacional (2023)

2,4% 2,8%

77,4%
2020 2021 2022 2023
Tecnoldgica B Universitaria M Especializacion B Maestria B Doctorado
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Grdfica 4. Matricula por drea de
conocimiento

Fuente: SNIES, Ministerio de Educacion
Nacional (2023)

1.853
2019 2020 2021 2022 2023
B Economia administracién contad. H Ciencias sociales y humanas M Ingenieria arquitectura urbanismo H Ciencias de la salud
H Ciencias de la educacion Sin Informacion B Otras (artes, matematicas, veterinaria)
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Tabla 2. Graduados por nivel de
formacion

Nivel de Formacion 2019 m 2021 m 2023

3.600 3.280 3.915 4.352 4314
Eii?gijg'gfé;/”m“erio de Educacion 1.904 930 1317 1.153 981
846 767 972 891 937
406 194 191 318 616
126 116 199 180 178
6.882 5.287 6598 6900  7.037

Tabla 3. Programas de formacion en
Universidades

Programas

Ndmero de programas

w

Doctorado

Fuente: SNIES - Sistema Nacional de
Informacion de la Educacion Superior

=

Especializacién médico-quirurgica

=

Especializacién tecnolégica

Especializacién universitaria

N
N

Formacion técnica profesional

w
w

Maestria

wn
N

Tecnolégico

[ee]
N

Universitario

Total 257

o\
w
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La oferta educativa de Santa

Marta se caracteriza por su

diversidad y pertinencia sectorial,

con 257 programas distribuidos
estratégicamente en areas clave para
el desarrollo econémico. Los sectores
de Administracion de Empresasy
Derecho lideran con 113 programas,
seguidos por Ingenieria, Industriay
Construccion con 30 programas, y
areas emergentes como Tecnologias de
la Informaciony la Comunicacion (TIC)
conun crecimiento destacado. Esta
variedad garantiza que las empresas
encontraran profesionales capacitados
en disciplinas fundamentales como
ciencias sociales y humanas, ciencias
delasalud, e ingenieria, creando un
ecosistema educativo que responde
dindmicamente a las demandas

del mercado laboral y facilita la
implementacion exitosa de nuevos
proyectos de inversion.

Tabla 4. Numero de programas por drea de conocimiento
Fuente: SNIES - Sistema Nacional de Informacién de la Educacion Superior

Tipo de Programa Numero de Programas

Administracion de Empresasy Derecho 113
Agropecuario, Silvicultura, Pescay Veterinaria 14
Arte y Humanidades 17

Ciencias Naturales, Matematicas y Estadistica 11
Ciencias Sociales, Periodismo e Informacion 21
Educacion 19
Ingenieria, Industria y Construccion 30
Salud y Bienestar 16
Servicios 10
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC) 6

Graduados en programas TIC
Tabla 5. Graduados en programas de Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacioén (TIC), Santa Marta - 2024

Fuente: SNIES - Sistema Nacional de Informacién de la Educacion Superior

Nombre de 2 IES Codigo SNIES

il ErEEelEElL R ElEE 3147 Ingeniero (A) De Sistemas 18

Unimagdalena

Institucion Universitaria del ladiles e zelioe] 2

. 104258 Mantenimiento De Sistemas 2

Caribe "

Informaticos
. . . .. Tecndlogo En Andlisis Y

g:;\;lao Nacional de Aprendizaje 107348 Desarrollo De Sistemas De 6
Informacién

Servicio Nacional de Aprendizaje- 108811 Tecndlogo En Gestidon De Redes 15

Sena De Datos
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ANALISIS Y
DECISION DE
INVERSION

Santa Marta en una ciudad con un
inmenso potencial turistico, logistico y
de comercio e industria con vocacion
exportadora, con una vision de futuro
gue busca consolidarla como un polo
de desarrollo econémico. Es por ello
que se han planteado los siguientes
proyectos estratégicos de ciudad, que
permiten pensar una Santa Marta a la
vanguardia efMos anos venideros:

Foto: Guillermo Rodriguez

Nombre de proyecto

CASAMIC-CENTRO
DE INNOVACION Y
COMPETITIVIDAD

TERMINAL DE
CRUCEROS PUERTO
DE SANTAMARTA

ARENA DE EVENTOS
ESTADIO EDUARDO
SANTOS

CENTRO DE
CONVENCIONES
DISTRITO DE SANTA
MARTA

SENDEROS URBANOS
CERRO EL CUNDI

SENDEROS URBANOS
PARQUE ZIRUMA

Descripcion

Centro de oferta institucional para
el impulso del cambio social a
través de lainnovaciony los
negocios de valor

Terminal de cruceros para el puerto
de Santa Marta

Construccion de complejo
deportivo y de eventos,
bioclimatico y sostenible,
conservando parte del patrimonio
cultural y deportivo

Centro de convenciones para el
distrito

Recuperacion del Cerro el Cundi,
adecuacién sendero, mejora de
accesos, ampliacion del mirador de
la virgen, iluminaciény creacion de
zonas verdes

Adecuacién y extension de sendero
urbano Parque Zaruma

Financiacion

Valor: USD 1 MM
Tasa: USD 1 = 3.768,80
COP - Equivalente:
3.768.800.000 COP

Monto por definir

Plazo: 24 meses - Monto
por definir

Monto por definir

Valor: USD 0,26 MM -
Tasa: USD 1= 3.768,80
COP - Equivalente:
979.888.000 COP Plazo:
7 meses

Monto por definir



FUERTES HISTORICOS - RUTAS
TURISTICAS

MUELLES TURISTICOS

MULTIDEPORTIVO BARRIO
PESCAITO

HITOS URBANOS LA PERLA

AEROPUERTO - AMPLIACION
PISTA DE ATERRIZAJE

TELEFERICO - RECORRIDOS

Desarrollo de rutas turisticas en fuertes histéricos

Disefo y construccion de muelles turisticos en:
Rodadero, Cascadas, El Morro, Aeropuerto

Ampliacién y reconstruccién de la cancha La
Castellana en grama sintética, nuevo cerramiento y
la construccién de una edificacién de cuatro niveles
con areas multifuncionales

Estructura metdlica con coraza en paneles de
vidrio y sistema de iluminacién con capacidad para
repeler radiacion solar, recolector de aguas lluvias
y reducciéon de temperatura

Ampliacion de la pista de aterrizaje del aeropuerto

Proyecto de recorridos: Punta Betin - Morro
(recorrido 1) (1km), Rodadero - Mirador (2km), Via
aMinca

Monto por definir

Valor: USD 13,3MM-Tasa: USD 1 =
3.768,80 COP - Equivalente:
50.125.040.000 COP

Valor: USD 6,8 MM -Tasa: USD 1 =
3.768,80 COP - Equivalente:
25.627.840.000 COP - Plazo: 28
meses

Valor: USD 1,7 MM -Tasa: USD 1 =
3.768,80 COP - Equivalente:
6.406.960.000 COP - Plazo: 9 meses

Valor: USD 84,1 MM -Tasa: USD 1 =
3.768,80 COP - Equivalente:
316.876.080.000 COP

Valor: USD 20 MM c/u (por km)
Tasa: USD 1 = 3.768,80 COP
Equivalente: 75.376.000.000 COP
c/u

CONNECT:}
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Sectores ancla de fomento de
Competitividad, Productividad e
Innovacion

Santa Marta se proyecta como uno
de los destinos méas atractivos para
lainversion en el Caribe colombiano,
gracias a lacombinacion de su riqueza
natural, ubicacion estratégicay
crecimiento sostenido en sectores

de alto valor agregado. Conun
ecosistema empresarial en expansion,
infraestructura portuariay aéreade
clase mundial, incentivos tributarios
competitivos y una solida base de
talento humano, la ciudad ofrece
condiciones excepcionales para el
desarrollo de proyectos turisticos,
logisticos y de servicios globales. Este
esquema presenta de forma resumida
los principales factores que sustentan
el potencial de Santa Marta como polo
de atraccion de inversion sostenible y
generadora de empleo en la region.

Turismo sostenible

Santa Marta es un destino privilegiado
para lainversién en turismo
sostenible, combinando su rigueza
natural incomparable con una oferta
creciente de infraestructuray servicios
de alta calidad. La ciudad alberga
ecosistemas unicos como el Parque
Nacional Natural Tayronavy la Sierra
Nevada, reconocida por la UNESCO
como Reserva de la Biosfera, lo que

la posiciona como referente nacional
e internacional en ecoturismoy
experiencias de naturaleza. Aello se
suman sus playas certificadas con
Bandera Azul, una red hoteleraen
expansion, incentivos tributarios
favorables y proyectos estratégicos
como el Plan Maestro Santa Marta
500 Anos. Todo esto conforma un
entorno propicio paralainstalacion
de iniciativas turisticas sostenibles,
culturales y comunitarias, alineadas
con las nuevas tendencias globales de
conservaciony turismo responsable.
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Descripcion de cada sector con: Recursos disponibles (naturales,
Tamano del mercado y proyecciones. humanos, tecnologicos).

Santa Marta recibié mas de

3 millones de Parque Tayrona:
visitantes en 2024, Segunda 4rea protegida mas visitada del
generando $422.000 pafs, con vocacion ecoturistica.

millones en ingresos.

El turismo representa el PlayaS Certiﬁcadas con

0% del empleo bandera azul:

formal (mas de 40.000 Playa Blancay Bello Horizonte.
puestos directos e indirectos).

Sierra Nevada de
Santa Marta:

eserva de |la Biosfera, sistema montanoso
costero mas alto del mundo (5.775m)

Durante 2025 se proyecta el
crecimiento entre 3 Y 3,5

millones de
visitantes.

El turismo extranjero crecié

28,5%, especialmente BiOd iverSidad:
desde EE.UU., Europay 635 especies de aves y 126 plantas
América Latina. endémicas.
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Incentivos a la inversion turistica Oportunidades de inversion

5 puertos activos y 61 vuelos semanales
a destinos nacionales e internacionales. : Descuentos del 40% al 90%

en Predial e ICA para nuevas

empresas que generen entre

35y 100 empleos (vigencia: 1
10 anos).

Ecoturismo:
desarrollo de
experiencias
sostenibles
en el Tayrona,
Sierra Nevada
y reservas

& naturales.

MOderﬂlzaOénde|Aer0puertOSim6n ................................ ,
Bolivar en inversion de $100.000 :
millones.

illermo Rodriguez

Exencién de renta por 30
anos para hoteles construidos
o remodelados hasta 2017.

Proyectos de muelles turisticos en El

Rodadero, Taganga y Bahia Concha. § Turismo cultural
e e, ycomunitario:
Zonas Francas turisticas: . proyectos
tarifa reducida del 20% en . queintegran
impuesto de renta, exencién . comunidades
de IVAy suspensién de - indigenas Kogui,
Red de teleféricos turisticos y sistemas aranceles. . Arhuaco, Wiway »
o Kankuamo.

de transporte maritimo en desarrollo.
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Turismo nautico
y de cruceros:
20 cruceros
internacionales
en 2024 (+151%
de crecimiento).

3

Turismo MICE:

| Santa Martaes

el 6° destino
nacional en
turismo de
Nnegocios y
reuniones, con
340 hoteles (40+

de 3 a5 estrellas).

Santa Marta integra un entorno natural
incomparable con unared solida de
actores institucionales y oportunidades
de alto impacto para la inversiéon
turistica. Su enfoque en sostenibilidad,
infraestructura modernay alianzas
estratégicas la proyectan como el
epicentro del turismo de naturaleza,
culturay negocios en el Caribe
colombiano.

Exportacion de servicios

El sector de exportacion de servicios
en Santa Marta representa una
nueva frontera de oportunidades
para la inversion, impulsada por la
disponibilidad de talento joven bilinglie,
costos operativos competitivos y
conectividad tecnoldgica de nivel
internacional. La ciudad se integra al
auge nacional del sector BPO, KPO
e ITO, respaldado por programas de
formacion especializaday alianzas
publico-privadas que fortalecen las
capacidades digitales locales. Con
incentivos tributarios atractivos,

infraestructura de telecomunicaciones
avanzaday una ubicacion geografica
estratégica para el nearshoring con
América del Norte, Santa Marta
ofrece condiciones ideales para la
instalacion de centros de servicios
globales, operaciones remotas y
emprendimientos tecnologicos. Este
ecosistema emergente proyecta ala
ciudad como un nodo de innovacion
y servicios exportables en el Caribe
colombiano.

> W
Jo e
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Foto: GuiIIermc‘v Rod ;;

Tamaiio del mercado y Ventajas competitivas de Infraestructura tecnolégica
crecimiento del sector BPO Santa Marta
.................... S Ubicacion estatégica
exportaciones BPO’superaron : frente al Caribe, con zonas 10 c’abl.es submarinos ,de
USD 1.980 millones en 2021, horarias compatibles - fibradptica, segundo pais de
con un crecimiento del 26% S @ con EE.UUy Canada : la regién con mayor nimero.
anual : (nearshoring). 5
.............. Elsectorgeneramasde Costosc?[?erativos
80.000 empleos directos y : @ competitivos frente a - 84 millones de accesos fijos
representa el 3,5% del PIB : otras ciudades de la region. . alnternet anivel nacional
: nacion’al . : (crecimiento del 7,8%).
g ....... e Climafavorabley .................................
e Sé'n"té"M'a"r't:'a"i'h‘gk‘é‘s'é'él‘ ............. @ entorno atractivo para R
: mercado con lainstalacion de 5 operaciones remotas. : t ISanta I\/Ia'rta ?uentadconlt :
. elecomunicaciones de alta
la primera firma BPO (BPO

calidad y cobertura para

Labs) en 2025, generando 50 .
empresas digitales.

vacantes iniciales.



Incentivos fiscales y programas
de apoyo

Régimen de
Zonas Francas:

renta del 15-20%, exenciéon de

IVA y suspension de
aranceles.

Programas de Contratos de

ProColombia, estabilidad juridica
Colombia Productiva e

!n;\pulsa poral' » proteccion frente
02
Y normativos.

talento.

Certificado de Reembolso

Tributario (CERT):

devolucién de impuestos a
exportadores de servicios.



Foto: Guillermo Rodriguez

Ruta del inversionista

Contacto Inicial y
Orientacion

Acérquese ala
Ventanilla Unica
de Inversién para
recibir asesoria
personalizada
sobre
oportunidades de
inversion en Santa
Marta.
Informacion
sobre sectores
estratégicos.
Requisitos
preliminares.
Incentivos

y beneficios
disponibles.

Constituciony
Formalizacién

Registro de su
empresa ante
las entidades
competentes
con apoyo
institucional.
Registro Unico
Empresarial
(RUE) Camara
de Comerciode
Santa Marta
Obtencion

de NIT ante
DIAN Registro
mercantil.

Licencias y Permisos

Urbanisticos

Tramitacion

de permisos
necesarios

segln el tipo de
proyecto.
Certificado de uso
de suelo.
Licenciade
construccion (si
aplica)

Concepto técnico
de bomberos

4

Permisos
Ambientales

Gestion ante

las autoridades
ambientales para
proyectos con
impacto ecologico.
Evaluaciéon de
impacto ambiental.
Permisos de
vertimientos
Concesiéon de Agua
(sirequiere).

Plan de manejo
ambiental.



Permisos
Operacionales

Obtencion

de licencias
especificas segiin
el sector de
inversion.
Registro Nacional
de Turismo
(sector turistico),
Uso del suelo.

Puesta en Marcha

Inicio de operaciones
con acompafamiento
continuo.

Afiliacion a seguridad
social de empleados
Apertura de cuenta
bancaria empresarial.
Facturacion
electronica
Seguimiento post-
inversion.

CONNECT

Acompafiamiento Continuo Entidades locales brindan su apoyo

«  Seguimientoy apoyo desde lo publicoy gremial:
institucional durante el
proyecto de inversion. B Alcaldia de Santa Marta -

e Actualizacion normativa |

e Conexidn con redes Secretaria de Desarrollo
empresariales. Econdmico

*  /\ccesoaprogramas de B Cdamarade Comercio Santa Marta

fortalecimiento. )
e Resolucion de tramites Pro Santa Marta Vital

adicionales. B Comisionregional de
competitividad e innovacion
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Asistencia Juridica y Gestion
Inmobiliaria

Unade las fortalezas de Santa Marta
Destino es la coordinacion publico
privada de entidades y empresas que
brindan servicios especializados para
acompanar a los empresarios en su
proceso de instalacion y reinversion

Es Pro Santa Marta Vital la entidad
enlace encargada de estos procesos

estratégicoy gradual mediante el cual
una empresa se establece en un nuevo
mercado o ciudad de forma planificada

y con menor riesgo. Esta agencia de
atraccion de inversion serd la guia
principal en los siguientes campos:

38

e Asistenciainmobiliaria: La

asesoriainmobiliaria es clave

para encontrar la ubicacion fisica
Optima que facilite las operaciones
de laempresa. Los asesores
inmobiliarios analizan diferentes
zonas considerando factores
como accesibilidad, proximidad
aclientes y proveedores, costo,
infraestructura disponible

y zonificacion comercial o
industrial. Negocian contratos

de arrendamiento o compra

con condiciones favorables,
considerando plazos de gracia
durante el periodo de instalacion,
opciones de expansion futura

y cldusulas de salida. También
coordinan con arquitectosy
contratistas para adaptar espacios
a las necesidades operativas
especificas de laempresa. Esta
asesoria asegura que laempresa
cuente con instalaciones
adecuadas desde el inicio, evitando
sobrecostos por reubicaciones

prematuras o espacios inadecuados.

Asistencia legal: Durante la

etapa de instalacion y operacion,

la asesorialegal es fundamental
para garantizar el cumplimiento
normativo en la nueva jurisdiccion.
Los asesores legales guian a la
empresa en la constitucion de la
entidad legal apropiada segin la
legislacion local, tramitan permisos
y licencias de operacion, y aseguran
el cumplimiento de regulaciones
laborales para la contratacion

de personal. Ademas, revisany
adaptan contratos comerciales
alas leyes locales, protegen la
propiedad intelectual de laempresa
en el nuevo mercado, y asesoran
sobre obligaciones tributariasy
regulaciones sectoriales especificas.
Esta asesoria previene sanciones,
litigios y retrasos operativos que
podrian comprometer la expansion.



e Asistencia Contable y financiera:
La asesoria financieray contable
facilita la correcta gestion de
recursosy el cumplimiento de
obligaciones fiscales en el nuevo
territorio. Los consultores
financieros ayudan a estructurar
el flujo de capital entre la casa
matriz y la nueva operacion,
optimizan la estructura fiscal
considerando tratados de doble
tributacion, y disenan estrategias
de financiamiento local si es
necesario. Por su parte, los
contadores establecen sistemas
contables conformes con las
normas locales implementan
procesos de facturacion
electronica segun requisitos del
pais, gestionan declaraciones
de impuestos nacionales y
municipales, y establecen
controles financieros. Esta asesoria
garantiza transparencia financiera,
optimizacion tributaria legal y
capacidad de reportar resultados
consolidados a la casa matriz.
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Beneficios tributarios (Beneficios
tributarios locales, nacionales)

Los beneficios tributarios nacionales
de acuerdo ala Agencia de promocion
de inversion de Colombia -
PROCOLOMBIA

Tipo de
Beneficio

Incentivos
Tributarios
Sectoriales

Régimen
Especial
Tributario

Beneficios
Adicionales
(Proteccion
Juridica)

40

Sectores a los que
Aplica

Turistico,
Hotelero,
Agricola,
Transporte
Fluvial.

Zonas Francas
(Aplica a
empresas dentro
de estas zonas).

Inversionistas en
general.

Descripcion del Beneficio

Otorgan exenciones al impuesto
de renta. Especificamente, el
sector hotelero cuenta con
exencion al impuesto de renta por
30 anos, aplicable a servicios
prestados en hoteles construidos
o remodelados en el pais hasta
2017.

Elimpuesto de renta es del 15%.
Esta tasa es significativamente
menor que el 33% que se cobra en
promedio en la region.

Contratos de Estabilidad Juridica,
através de los cuales se garantiza
el cumplimiento de ciertas
normas previamente
identificadas. La garantia aplica
en caso de modificarse la
negociacion o las normas.

Funcion Estratégica

Dirigir la inversion hacia
sectores clave de la
economia nacional y usar el
incentivo tributario como
motor para quintuplicar los
flujos de IED.

Fomentar la competitividad,
dado que las Zonas Francas
colombianas estan
catalogadas entre las mas
competitivas de América
Latina.

Proteger a los inversionistas
(Colombia es el quinto pais a
nivel mundial en este
aspecto), ofreciendo certeza
legal y asegurando que los
beneficios tributarios
pactados se mantengan a
largo plazo.
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Impuestos locales

Santa Marta También ha venido
implementando estrategias de
incentivos tributaries pro inversion
con éxito relativo en atraccion de
mega inversiones realizadas por
empresas recientemente instaladas en
el territorioy que sirven de centro de
operaciones para industria automotriz
y de alimentos.

Incentivos Tributarios Locales para Inversionistas

Tipo de
Beneficio

Incentivos
Tributarios
Locales
(Impuestos
Municipales)

Sectores a
los que
Aplica

Empresas
nuevas que
se instalen
en la ciudad
y generen
empleo.

Descripcion del Beneficio

Descuentos porcentuales
aplicados al Impuesto
Predial Unificado y al
Impuesto de Industriay
Comercio. Los descuentos
varian entre el 40% vy el
90%. Dependiendo del
numero de nuevos empleos.
Entre 35 ymasde 100y
entre 1y 10 anos.

Funcién Estratégica

Fomentar la instalacién de
nuevas empresas y
promover la creacion de
empleo directoy
permanente para personas
nativas o domiciliadas en la
ciudad.
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42

Santa Martay el Magdalena
avanzan con una hojade
ruta clara haciala
internacionalizacion:
CONNECT 2040, un plan
estratégico que busca
convertir

nuestro territorio en

un destino global de

oportunidades.

Sostenibilidad y autoridades
ambientales ( Parques naturales,
Minambiente, CAR, ANLA,
Planeacion Distrital)

Es necesario considerar las normativas
sobre permisos ambientales, usoy
usufructo de los recursos naturales,
impacto ambiental, incluyendo
normatividad relacionada con uso del
sueloy determinantes ambientales
definidas en los instrumentos de
planificaciony gestion del territorio,
los cuales permiten el desarrollo de
actividades econdmicas vy clasifican las
limitaciones.

Del orden nacional y del sector
ambiental pueden existir permisos
dependiendo la actividad y la zona en|a
cual la actividad econdmica o inversion
tienda a ser instaladay deben ser
tramitadas en las siguientes entidades:

ANLA

Minambiente

Mininterior

Corpamag

Parques Nacionales Naturales



ol

@ Descripcién

I. Certificacion de Consulta Previa
(Ministerio del Interior — Direccion de Consulta
Previa)

Objetivo: Determinar la presencia de grupos étnicos
en el drea de influencia del proyecto, obra o actividad
(POA) para garantizar el Derecho Fundamental a la
Consulta Previa.

Pasos:

1. Solicitud de Certificacion: Diligenciar el formato
oficial de solicitud de presencia/no presencia de
grupos étnicos.

2. Radicacion: Presentar la solicitud (original y copia)
en la oficina de correspondencia del Ministerio del
Interior.

3. Conceptoy Verificacion: La Direccion de Consulta
Previa emite un concepto usando bases de datos.
Puede requerir verificacion de campo con presencia
del solicitante y autoridades étnicas.

4. Certificacion y Notificacion: Si la informacion es
suficiente, se emite el concepto sobre la presencia o
no de grupos étnicos y se notifica.

Depende el tipo de proyecto y proceso de
certificacion.

La solicitud debe incluir una descripcién y la
identificacion del drea de interés con mapay cuadro
de coordenadas geograficas o planas en el sistema
Magnas - Sirga (en archivo digital dwg o shape).
Lavigencia se amparaenlaley 1437 de 2011. Si
hay presencia étnica, se debe solicitar el inicio de la
Consulta Previa (fase de Gestion).

ol

(9 Tiempo estimado

Il. Licencia Ambiental (LA) (ANLA o CAR
Regional - Corpamag/PNN)

Autorizacion para la ejecucion de un proyecto, obra
o actividad que pueda producir deterioro grave a los
recursos naturales renovables o al medio ambiente o
introducir modificaciones considerables al paisaje.

Pasos:

1. Determinacion de Competencia: Se define si

es competencia de la ANLA (nacional), una CAR
(regional, probablemente CORPAMAG), o Parques
Nacionales Naturales si el proyecto afecta un Area
Protegida

2. Presentacion de Estudios: El proponente debe
presentar el Diagndstico Ambiental de Alternativas
(DAA) y/o el Estudio de Impacto Ambiental (EIA),
seglin aplique, con la informacion requerida por
Minambiente.

3. Evaluacion: La autoridad ambiental evalta el
potencial de impactos significativos.

4. Otorgamiento/Negacion: Culmina con la
Licencia Ambiental, la cual sujeta al beneficiario

al cumplimiento de requisitos de prevencion,
mitigacion, correccién y compensacion de efectos.

No especificado para el trémite completo.

La Licencia Ambiental debe obtenerse previamente
a lainiciacion del proyecto. Implica todos los
permisos, autorizaciones y concesiones para el
usoy aprovechamiento de los recursos naturales
renovables por el tiempo de vida Util del proyecto
(construccion, operacion, desmantelamiento, etc.).

ol

IIl. Permisos Especificos (Uso de Recursos
Naturales) (CAR Regional / ANLA / PNN)

Objetivo: Obtener autorizaciones para el uso,
aprovechamiento o afectacién de recursos naturales
renovables.

Estos pueden ser implicitos en la LA o requerir
tramite individual si no se requiere LA.

Ejemplos de Permisos: « Concesion de Aguas
(superficiales o subterraneas) e Permiso de
Vertimientos (a aguas superficiales, marinas o al
suelo). « Permiso de Ocupacion de Cauces, playas

y lechos. e Permiso de Emisién Atmosférica para
fuentes fijas. Pasos Generales: Las solicitudes pueden
gestionarse a través de la Ventanilla Integral de
Tréamites Ambientales en Linea — VITAL.

Varia segun el permiso. (Ej. Los permisos de estudio
con fines de elaboracion de estudios ambientales
en PNN tienen una duracién de 13 dias habiles si se
cumplen todos los requisitos).

Costo de Evaluacion: Se debe realizar una
autoliquidacion del costo del servicio de evaluacién

y seguimiento, la cual depende del valor del

proyecto. El formato de liquidacién debe adjuntarse
alasolicitud ante la CAR (CORPAMAG). PNN
Jurisdiccién: Si el proyecto est4 en un Area Protegida
(cercana a Santa Marta), PNN es la autoridad
competente para concesiones de agua, vertimientos,
y ocupacion de cauce. En PNN, solo se permite el uso
de agua para consumo humano y doméstico.
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Inversion en sectores estratégicos
(Offshore, exportacion de servicios,
agroindustriay turismo sostenible)

Santa Marta tiene inmensas
posibilidades y ventajas competitivas
que hacen que el territorio se vuelva
un referente regional, nacional e
internacional en desarrollo turistico, Sector Agroindustrial Sector Logistico

agroindustria, logistica. Adicionalmente Santa Martay su zona de influencia presentan La posicion geografica estratégica de Santa

con un potencial inmenso en energias condiciones favorables para el desarrollo Marta, con acceso directo al Mar Caribe
convencionalesy alternativas - debido  agroindustrial, aprovechando la diversidad y conectividad con el interior del pafs, la
alos nuevos descubrimientos de climatica de la region que va desde el nivel del consolida como un hub logistico de primera

petréleoy gas offshore - y exportacién mar hasta las estribaciones de la Sierra Nevada.  linea. Las oportunidades incluyen:

.. . El sector ofrece oportunidades en:
de servicios derivados de los procesos . : R
e Automotriz: Almacenamiento y distribucién

de nearshoarmg de las grandes o Alimentos: Procesamiento y transformacion de de vehiculos y autopartes, aprovechando las
empresas norteamericanas que buscan productos agricolas locales, incluyendo frutas facilidades portuarias. Centro de distribucion
CerCar el principales deconsimo tropicales, caga/o, café y banano, con potencial nacional de KIA
: para exportacion. o Almacenamiento: Desarrollo de centros de
o Cosméticos y farmacéutica: transformaciony almacenamiento y bodegas logisticas para
elaboracion de productos derivados del aceite, importaciones y exportaciones.
integrando procesos de transformacion a nivel e Centros de distribucion: Infraestructura para
local. operaciones de distribucion regional y nacional,
e Cannabis: Desarrollo de cultivos y potenciada por las zonas francas.

procesamiento bajo el marco regulatorio
colombiano, orientado tanto al mercado
medicinal como industrial, principalmente de
exportacion.
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Sector Oil & Gas y energias tradicionales Sector Turismo Sostenible o Turismo nautico y de cruceros:
L . .. . Aprovechamiento de la bahiay la
!_a tradicién carbonera gle Ia.reg|on yla N SaQta_Martg se posiciona como un destm}o infraestructura portuaria para servicios
infraestructura portuaria existente posicionan  turistico privilegiado, siendo la ciudad mas maritimos turisticos, deportes acuaticos y
a Santa Marta como centro de operaciones antigua de Colombia y famosa por albergar atencién a cruceros internacionales.
para: uno de los atractivos turisticos y naturalesmas ~ «  Turismo de bienestar: Desarrollo de centros
importantes de Colombia, como lo es el parque de wellness, spas y retiros que aprovechen
e Petrdleoy gas: Exploracion, explotacion, Tayrona. los recursos naturales y la biodiversidad de la
almacenamiento y exportacion de region para experiencias de salud integral.
hidrocarburos, aprovechando las ventajas de «  Ecoturismo: Desarrollo de experiencias

las zonas francas para operaciones de comercio
internacional.

e EnergiaEdlica: cercania a zonas con potencial
eodlicoy donde se viene avanzando la evaluacion
de las zonas de desarrollo exclusivo para ser A
asignado mediante una ronda de energia edlica
costa afuera en Colombia.

turisticas en el Parque Nacional Natural

Tayrona, la Sierra Nevada de Santa Marta

y reservas naturales, con enfoque en

conservacion y bajo impacto ambiental.

Turismo cultural y comunitario: Proyectos

que integren el patrimonio histérico colonial

de la ciudad y las comunidades indigenas
ancestrales, promoviendo el intercambio
cultural responsable.

e Hoteleria sostenible: Infraestructura hotelera
con certificaciones ambientales, que incorpore
practicas de eficiencia energética, gestion de
residuos y responsabilidad social.
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Los sectores priorizados en CONNECT

S a n ta 2040 reflejan las ventajas competitivas

del territorio y marcan el camino de

M t crecimiento para los proximos anos:
a r a e Agroindustria: produccion T
g . / Hoy extendemos una invitacion

exportacion de banano, café, palma de . . ey
aceite y mango, integrando innovacion abierta a los inversionistas

° . . . .
y sostenibilidad. nacionales e internacionales: a
l u a . . o ser parte de esta transformacion, a
e Turismo sostenible: experiencias de . . f
naturaleza, cultura, romance v turismo sumar su experiencia, su connanza

MICE que aprovechan la biodiversidad y suvision a un territorio que
+ y el patrimonio histérico de la region. combina historia, biodiversidad y

oportunidades Unicas de negocio.

e Logistica multimodal: operaciones
portuarias, ferroviarias y offshore que

Santa Marta y el Magdalena avanzan consolidan a Santa Marta como HUB CREZCAMOS
. . de comercio internacional.

con una hoja de ruta clara hacia la

internacionalizacién: CONNECT 2040, e Industrias 4.0 y servicios globales: J U NTOS 2040

un plan estratégico que busca convertir BPO, KPO e ITO que conectan

nuestro territorio en un destino global

de oportunidades.

el talento local con mercados
internacionales y potencian la

economia digital.
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