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COMERCIO EXTERIOR

EXPORTACIONES

Aduana de
Santa Marta
DESEMPENO EN LAS EXPORTACIONES
DE LAS PRINCIPALES ADUANAS DEL PAIS ENE - MAR 2026 Toneladas métricas
10.000.000 exportadas.
8.000.000 9.040.130
6.000.000
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FOB USD

Jente: A\ o
fens 2IAN 1.290 millones

Principales productos de exportaciéon
enero - marzo 2026

Hulla térmica

Bananas o pltanas frescos.
tipo “cavendish valery”

|

Los dems cafés sin tostar
sin descafeinar

|

Aceite de palma en bruto

Aguacates (paltas), variedad Hass,
fréscos o secos

é
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Principales destinos de exportaciéon
enero - marzo 2026
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COMERCIO EXTERIOR

IMPORTACIONES

Aduana de

DESEMPENO EN LAS IMPORTACIONES DE LAS PRINCIPALES Santa Marta
ADUANAS DEL PAIS ENE - MAR 2026

Toneladas métricas

4.000.000 e
3.500.000 N o 4 importadas.

5 %00.000 1.868.370
2.500.000

2.000.000
1.500.000
1.000.000

500.000

Del total de la
carga nacional
movilizada hacia
el pais.

CIF USD
Fuente: DLAN 1.031 millones

Principales productos de importacion
enero - marzo 2026

‘Gasolina para motores de vehiculos

USD $ 206 millones

[T R—

USD $ 168 millones'

Maiz duro amarillo

USD $ 140 millones.
WG Tortasy demss resicuos sélidos e
la extraccion del aceite de soja (soya)
‘ USD $ 56 millones
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- Gaséleo (Diesel) !

[ UsD $ 52 miliones ]
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Principales paises de procedencia
enero - marzo 2026

[uso $ 797 miliones J [ Usp $31 millones
Leazran m e

MEXICO CHINA
CHIED
4M0Tm 15590 Tm
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[UsD 35 miliones J
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COMERCIO EXTERIOR

EXPORTACIONES DEL MAGDALENA

DESEMPENO EN LAS EXPORTACIONES
EN ENE - MAR (2022 -2026)

Millones de USD

o En la Region
357,39 N 4 Caribe

257,68
203,16 Valor
. 189,81
157,22 FOB USD
I . . e
Crecimiento
2022 2023 2024 2025 2026 0, respecto al mismo
39 A) periodo de 2025

CIFRAS PRELIMINARES
Fuente: D IAN

Principales productos de
exportacion del Magdalena
enero - marzo 2026

Principales destinos de
exportacion del Magdalena
enero - marzo 2026

ESTADOS UNIDOS

Bananas o plétanas frescos

tipo "cavendish valery’

1 s0%

BELGICA

USD $37,4millones

Aceite de palma en bruto

tao%

NNJP4  reinounino
5 5e ef USD $29,0 millones
Los demas cafés sin tostar valhny
(USD $ 31,7 miliones ]

PAISES BAJOS
USD $27,5 millones

Aceite de almendra de paima 4 379,

ALEMANIA

USD $ 19,8 millones_

s aceif 4%
Los demas aceites de palma ——

USD $12,0 millones USD $18,8 millones.
843200 Tm

El crecimiento de las exportaciones del Magdalena durante el
primer trimestre de 2026 refleja un fortalecimiento de su sector
agroindustrial y de su competitividad en mercados
internacionales. Esta dindmica impulsa la actividad economica
regional, genera oportunidades para sectores asociados y
consolida la vocacién exportadora del departamento.
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Fuente: DI AN
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COMERCIO EXTERIOR

IMPORTACIONES DEL MAGDALENA

DESEMPENO EN LAS IMPORTACIONES
ENERO - MARZO 2026

Millones de USD o] En la Region
N 3 Caribe
270,38

210,31
13673 13188 Valor
043 FOB USD
. . . 270 millones
202 202 2024 2025 Crecimiento
0, respgcto al mismo
CIFRAS PRELIMINARES 29 A) periodo de 2025

Fuente: DI AN

Principales destinos
de importacion
enero - marzo 2026

Principales productos de
importacién del Magdalena
enero - marzo 2026
Vehiculos hibridos '.‘& &%
r%\ N

n MEXICO
L para el transporte cilindrad:
superior a 1500 cm3 pero inferior o igual a 3000 cm3
USD $51,8 millones
mEm 8 menor oigual 21000 cm3 _
2 USD $30,8 millones
Los demis vehiculos para el transporte cilindrada -
superior a1.000 cm3 pero inferior o igual a 1500 cm3
= USD $21,9 jones
-

Aceite de palma en bruto

USD $20,8 millones

l I mﬁkﬂ

! Durante el primer trimestre de 2026, las importaciones del Magdalena
! estuvieron lideradas principaimente por vehiculos consolidando a
| Santa Marta como un punto estratégico de ingreso al pas. Sus zonas
! francas funcionan como centros de almacenamiento y redistribucion
! hacia distintas regiones de Colombia. Esto fortalece su papel como
\_ hublogistico del Caribe)
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Vehiculos con cilindrada ! USD $18,4 millones.
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DESEMPENO SECTORIAL

TURISMO

ENTRADA MENSUAL DE EXTRANJEROS
ENE - MAR 2026

7.873 195

6.987 7.048

Enero Febrero Marzo

®2025 #2026

Principales nacionalidades
de exiranjeros

EEUU168%

Chile12,8%

Fin

Perd 7,6%

L
@
I

Ecuador 6,8%

Argentina 6,3%

]
©
|

Fuente: mey

[SUETE
en la ciudad

En comparaciéon

con el 2025

Ingreso
promedio de
extranjeros

Principales motivos
de visita

e

=

Shore Pass 2%
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DESEMPENO SECTORIAL

LOGISTICA Y TRANSPORTE (MOVIMIENTOS DE ZONAS FRANCAS)

Ingresos a zonas francas
permanentes (ZFP):

Durante los meses de enero - marzo
de 2026, las zonas francas situadas
en el area de influencia econémica
del territorio* recibieron el 9% del
total de las toneladas ingresadas
por todas las zonas francas del pais.
En términos monetarios, tas
zonas francas representaron el 5%
del monto total de ingresos
generados por las zonas francas en
Colombia

! ENE - MAR 2026*
253.611 Toneladas
meétricas
-20,8%

En comparacién con
el mismo periodo de
2025

1
1
1
: ENE - MAR 2026**
USD $394.435 Miles de
@ dodlares CIF
Dy -0,7%
En comparacién con
' el mismo periodo de
1 2025
1
1

N m e m e, —,—, - —,——————————

@ USD $426.027 Miles

=2 5%

Salidas desde zonas francas
permanentes (ZFP):

Durante los meses de enero-marzo
de 2026, las zonas francas del
territorio* facilitaron el % del total
de toneladas exportadas desde
todas las zonas francas del pais. En
términos monetarios, estas zonas
francas representaron el 6% del
monto  t de las salidas
generadas de las zonas francas en
Colombia

ENE - MAR 2026**
271.318 Toneladas
meétricas

+8,9%

En comparacién con el
mismo periodo de 2025

ENE - MAR 2026
de dolares FOB
En comparacién con

i el mismo periodo de
. 2025
1

N e e m, e —,———————————— -

Las zonas francas incluidas son:

Santa Marta, Palermo, Las Américas y Tayrona

e € DANE
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DESEMPENO SECTORIAL

LOGISTICA Y TRANSPORTE (TRAFICO AEREO)

Enero -Marzo

ncipales  Pasajeros movilizados Pasajeros movilizados
Aeropuertos 2026 2025 BT
og 11.697.270 10.909.432 7.2% 80.1%
José Maria
Cerdova. Ronegro 3.700.854 3,350,651 105% 80.6%
ROTGeT ez -
vorire 1.999.731 1,925,661 38% 83.3%
Paimira Vale - Call 1.749.386 1,539,907 13.6% 79.5%
Simén Bolivar -
pobe s 947.551 1.003.677 5.6% 85.5%
Emesto Corfissoz-
o 908.636 811.956 1N.9% 798%
SUSTOVG Rojos
Bl b ke 773866 640,866 208% 87.7%
Matecana - Pereirq] 694.890 631,087 101% 82.3%
Palonegio -
B 524105 264953 12.7% 733%
Camio Daza -
i 126346 380,242 121% 76.7%

Durante los meses de (enero - marzo) de 2026, el Aeropuerto Internacional Simén Bolivar
de Santa Marta, se consolidé como el segundo mas eficiente del pais en términos de
ocupacion de sillas ofrecidas, alcanzando una destacada ocupacion del 85,5%. Esta cifra lo
posiciona por encima de destinos como Cartagena (82,0%), e incluso supera hubs

nacionales: Bogota- El Dorado (80,1%) y Rionegro- José Maria Cérdova (80,6%). Sin
embargo, el Aeropuerto fue el Unico que registré un decrecimiento en un 5,6% de
pasajeros movilizados con respecto al mismo periodo del 2025.

Copa Alrlines (Enero - Marzo)

N Pasajeros a Sillas 15
Anos bordo ofrecidas Ceupacion
2026 5.782 6.278 92%
2025 5.345 6.076 88%

Copa Airlines presenté un incremento del 8%
en comparacién con el mismo periodo del 2025

Datos preliminares a corte de mayo 2026

Fuente
AsmoAuTeR s




DESEMPENO SECTORIAL

CONSTRUCCION

INDICADORES LIDERES SANTA MARTA

Ao corrido - Abril 2026

=2025 =2026 VAR %
+16%
12.000 10.891
10000 200 5%
8.000 7.140
6.000 0 48% -
9% o ¥-15%
4.000 2.856
1.930 2172 1 853
1.398 1511
“mmEll -~ Em
0
iciaci L Ventas Ofertas Proceso
Fuente: Coordenada Urbana - Célculos Rez
Por Camacol Regional
VENTA DE VIVIENDA NUEVA
Afo corrido - Abril 2026
Aiio corrido
Vis ®Medio mAlo var % “
1.392 1.511
1.003 W:88%
714 " 84%
432 ¢
256 69%
2023 2024 2025 2026

Las unidades iniciadas en lo corrido del afio suman 1,51 unidades, d
importante en el s

nto medio y la vivienda VIS de 64% y 69% respectivamente.

ecimiento

Fuente:
CAMACOL

MAGDALENA




ESTRUCTURA ECONOMICA

ENERO - MARZO 2026
12.370 EMPRESAS

«COMERCIO INDUSTRIA MANUFACTURERA SERVICIOS
Tamaio N° de empresas Participacién
GRANDE 71 0,57%
MEDIANA 163 1.32%
MICROEMPRESA 11.773 95.17%
PEQUENA 363 2,93%
TOTAL GENERAL 12.370 100%

En Santa Marta el 58% de las empresas presta servicios, mientras que el

32% se dedica al comercio y el 10% a la industria manufacturera.

Fuente: E
<9
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ESTRUCTURA ECONOMICA

Sector N° de empresas Parlicipacién
Total general 12.370 100%
IComercio al por mayor y al por menor;
eparacion de vehiculos automotores y 4016 32%
Imotocicletas
JAlojarmiento y servicios de comida 2498 20%
IActividades de servicios administrativo y de o
loyo 933 8%
ndustria manufacturera 813 7%,
Ac‘n\{ldodes profesionales, cientificas y 730 6%
f€cnicas
[ransporte y _almacenamiento 632 5%
IConstruccion 601 5%
IActividades inmobiliarias 471 4%
IAgricultura, ganaderia, caza, silvicultura y 365 39
esca
IOtras actividades de servicios 330 3%
IActividades de atencion de salud humana y 263 29,
Ide asistencia social
Informacion y comunicaciones 205 2%
Ac‘rividq_();les artisticas, de entretenimiento y 182 %
ecreacion
Educacién 121 1%
IActividades financieras y de seguros 118 1%
Distribucién de agua; evacuacién y
fratamiento de aguas residuales, gestion de 58 0%
ldesechos y actividades de saneamiento
cmbiental
Explotacion minas y canteras 16 0%
ISuministro de electricidad, gas, vapor y aire 15 0%
lacondicionado
IAdministraciéon pablica y dgfenso; planes de 2 0%
keguridad social de dfiliccion obligatoria
IActividades de hogares en calidad de
lempleadores; actividades no diferenciadas def ) 0%

os hogares individuales como productores de

bienes y servicios para uso propio.




MERCADO LABORAL

INDICADORES LABORALES

TASA DE DESEMPLEO ENERO - MARZO 2026

9.1
91
88

80

Cali N o3
Neiva
Pereira I
Bogota, D.C. I s
Manizales NN 55
Bucarama.. I 54
Villavicencio I

Quibdo I 26,0
Riohacha NN 147
Cartagena N 138
Armenia DN 127
Ibagué¢ N 123
Tunja I 121
Cocuta I 120
i 18
SantaMarta [T 117
Monteria NN 112
Florencia NN 110
Pasto NN 110
Popayan I 106
Valledupar [ 105
104
100
23 cudades NN oo

Los niveles actuales de desempleo contindan representando un desafio
para los ingresos y el bienestar de los hogares, lo que evidencia la
necesidad de fortalecer actividades productivas y sectores estratégicos
con capacidad para generar empleo estable y sostenible.

TASA DE OCUPADOS ENERO - MARZO 2026

56,1
539
533
532

3,

3,
525
520

426

Sincelejo IEG—:—
Cartagena [N 555
Clcuta AM. I 549
Riohacha NN 540
Neiva N si0
Popayan
Pereira AM.
Tunja
Armenia I
Florencia |EEG—_—
Ibagué NN s
Valledupar NN 516
Quibdo ——

Cali

BogotaD.C. NENNNNNNNNN 630
Villavicencio I o4

23 Giudades y. EG—
Bucaramanga A.M. I
Manizales AM. I

La ocupacién es un indicador fundamental del desempefio econémico
de la ciudad, dado su impacto sobre los ingresos de los hogares y la

actividad productiva. Por ello, resulta esencial fortalecer sectores
estratégicos que impulsen la generacién de empleo formal y el
crecimiento econémico local.

fueme: (@) DANE




TASA DE OCUPADOS SEGUN LAS PRINCIPALES RAMAS
DE ACTIVIDAD ENERO - MARZO 2026

)

Comercio y reparacion
de vehiculos

Alojamientoy
servicios de comida
n,7%

Construccion
9

&

Administracion publica
y defensa, educacion
y atencion de la
salud humana
13,2%

Actividades artisticas,
entretenimiento
recreacion y otras

actividades de servicios

9,7%

Industrias

manufactureras
y

Fuente: @ DANE

=)

Transporte y
almacenamiento
1,8 %

Actividades profesionales,
cientificas, técnicas y
servicios administrativos

9,4%

g

Demas ramas
,3%
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INFLACION

VARIACION ANO CORRIDO (ENERO - MARZO 2026)

350
3,00
250
2,00
150
1,00
050
0,00

El comportamiento de la inflacién en Santa Marta refleja una relativa
estabilidad frente al contexto nacional; sin embargo, el aumento de los
precios sigue siendo un factor relevante para el bienestar de los hogares
y la dindmica del consumo local.

VARIACION ANUAL (ABRIL 2025 - MARZO 2026)

‘380,8

cozBtag 5 <
52583588 z58¢eg,,
|||||I|||| i
|| IIIIII”nn
$\ 6@&&"’4’” \?&a@wa"f&éw
‘?%@‘vsfe» Q@@.o@ @9@‘;*"’
of
o@ ra

Aunque la inflacién anual de Santa Marta se mantiene entre las mas
bajas del pais, favoreciendo el poder adquisitivo de los hogares, la
evoluciéon observada durante el primer trimestre de 2026 evidencia
presiones al alza en algunos precios. En este sentido, sera importante

monitorear su comportamiento en los préximos meses para evaluar
posibles efectos sobre el consumo y las condiciones econémicas de la
ciudad.




VARIACION TRIMESTRAL DE DIVISIONES DE GASTOS

= B

Educacion Restaurantes Recreacion

Transporte

9,25 y Hoteles y cultura 3,74
4,31 3,92
X ®

B &

Zl6) -

Alimentos y bebidas Informacion y Alojamientoy Salud

no alcohdlicas comunicacion serv. publicos 2,09
2,93 2,63 2,30

4 A Uiy

Bebidas alcohdlicas

Bienes y Muebles y Prendas de vestir
y tabaco serv.diversos art. hogar y calzado
1,97 1,87 1,08 0,99

*Los numeros que tienen el color rojo son los que estan por encima
del promedio de la ciudad (291} y los verdes son los inferiores al promedio,




Juliana Méndez

Directora ejecutiva Pro Santa Marta Vital
direccionejecutiva@prosantamatav.org
3225997364
Calle 24 #2-66 piso 5. Edif. Cdmara de Comercio.
Santa Marta, Colombia.
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